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Bonjour à tous! 

Encore une autre saison qui sôach¯ve. Cette ann®e ressemble beaucoup ¨ 
celle de lôan pass® au niveau du volume total, ¨ lôexception quôen moyenne, 
nos contrats ®taient de moins grande valeur et quôun nombre plus ®lev® de 

contrats auront ®t® ex®cut®s en cours dôann®e. 

Lôexp®rience tent®e cet automne au niveau de lôusine 7 jours sur 7 sôest av®-
rée positive et nous nous pencherons cet hiver sur différentes solutions à 
mettre en place lors de notre période très achalandée, période qui débute nor-
malement apr¯s les vacances dô®t® pour se poursuivre jusquô¨ lôarriv®e des temp®ratures plus froides. 

Nous vous tiendrons donc informés des mesures qui seront applicables dans le futur. 

Je souhaite que les turbulences que subit actuellement lôindustrie de la construction, ainsi que le chan-
gement de gouvernement et les mesures dôaust®rit®, nôaffecteront pas trop notre volume de travail dans 
le futur. Nous verrons comment lô®conomie et le secteur priv® en particulier r®agiront ¨ tout cela dans les 

prochains mois. 

Suite à la publication récente du magazine « Les Leaders è, jôai ressenti une grande fiert® en constatant 
quôABF est class® au 5e rang parmi toutes les entreprises de lôindustrie de la construction, les 4 nous 
précédant étant des entrepreneurs généraux. ABF est donc numéro 1 parmi les sous-traitants et ce, 

toute spécialité confondue. 

En terminant, f®licitations ¨ tous, car côest gr©ce ¨ nos ressources humaines si nous avons pu r®aliser 
une telle progression. Jôesp¯re que vous serez aussi fiers que moi, car vous °tes la principale force 

motrice de lôentreprise. 

Merci ¨ tous encore une fois pour votre apport au d®veloppement dôABF. Profitez du cong® de fin dôan-

née pour recharger vos batteries. 

Joyeuses Fêtes à tous !!! 
 

Éric Bernier, Président 
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Projet :  Bayshore  

 Ottawa  
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Santé et sécurité au 

travail  

4  

Bienvenue  
¨ tous les           
nouveaux  

employ®s dans 
la famille 
dôABF. 

 

 

Voici quelques nouveaux projets r®cemment 

obtenus par ABF: 

Ā Côte St-Paul Phase 4 / Montréal 

Ā Lansdowne Park Redevelopment Parking Garage / Ottawa 

Ā Condos Château Cartier Phase 2 / Aylmer 

Ā Condos Maria Goretti Phases 1-2-3 / Québec 

Ā Aéroport international Jean-Lesage, Complexe des Services   
Combinés / Québec 

Joyeux Noël et Bonne Année à chacun             
bçclrpc tmsq Npmdgrcx-en pour passer du temps 
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Ā Square Jean-Béraud Phases C et D / Laval 

Ā Mise à niveau, 900 boul. René-Lévesque Est / Québec 

Ā MTQ #6806-12-1101 Autoroute 70 / Saguenay 

Ā STM Poste de ventilation Hermine / Montréal 

Ā Réfection du quai Jacques-Cartier du Vieux-Port de Montréal 
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Bonjour à tous! 

Dans cette édition du TAG, je vous présente un 
article que jôai trouv® int®ressant concernant les 
dépenses des Canadiens à Noël. 

Les Canadiens seront plus généreux à Noël. 
Deux études, dévoilées il y a quelques se-
maines, confirment que les consommateurs tant 
au Qu®bec quôau pays seront plus enclins ¨ 

dépenser pour des cadeaux et victuailles, en 2012. 

Le montant estimé de leur facture sera de 1 610$ (dont 674$ en présents) 
cette année, par rapport à 1 397$ en 2011, au Canada. 

Au Québec, il sera de 818$ par ménage. Une autre étude québécoise 
(CQCD) estime plut¹t ce montant ¨ 676$ par m®nage.  

Les raisons de cette hausse? Une amélioration de la situation financière 
des m®nages et un d®sir de g©ter plus de gens. Côest en Ontario que les 
gens comptent dépenser le plus, soit deux fois et demie de plus que les 
Qu®b®cois (924$ contre 359$). Et côest dans lôachat de voyages quôon 
note le bond le plus significatif (563$ en 2012 contre 360$ en 2011). 
« Côest surprenant, car lô®conomie va bien, mais ce nôest pas vrai que tout 
le monde a plus dôargent que lôan dernier », note Martin Lafontaine, plani-
ficateur financier, placements et retraite, de BMO Marchés financiers. 

Appuyé par une étude du Groupe Altus, le Conseil québécois du com-
merce de détail (CQCD) estime que les dépenses des consommateurs 
Qu®b®cois sô®l¯veront ¨ 2.34 milliards de dollars, en hausse de 1.7% par 
rapport ¨ lôan dernier. 

 

Outre le fait que les femmes sont plus enclines à commencer leurs achats 
du temps des F°tes ¨ lôavance, une ®tude canadienne, r®alis®e par Polla-
ra pour BMO, montre que 47% des Canadiens ont un budget souple. 

Au Québec, plus spécifiquement, 54% des consommateurs prévoient 
faire leurs achats dans des centres commerciaux et 10% dans des maga-
sins grande surface. Les Québécois ont-il de moins en moins le temps de 
magasiner? Chose certaine, 53% dôentre eux pensent acheter des 
chèques-cadeaux pour une valeur total de 182 millions, contre 44% en 
2011, et 15% comptent acheter en ligne (contre 11% lôan dernier). 

Mais le l®ger retour ¨ la confiance des Canadiens nôest pas la seule expli-
cation à cette hausse des dépenses. « Cette année, les consommateurs 
profiteront de nouvelles tactiques élaborées par les détaillants, comme 
des systèmes de réservation de jouets innovateurs, des programmes de 
correspondance de prix plus dynamiques, la livraison le même jour des 
commandes en ligne et des mises de côté moins chères », souligne Ger-
rick Johnson, analyste de jouets pour BMO Marchés des capitaux, dans 
un communiqué. Ces initiatives devraient favoriser les ventes de jouets 
en rendant plus abordables les articles plus chers, facilitant dôautant 
lôachat de tous les types dôarticles. Elles vont aussi probablement stimuler 
les ventes plus hâtives, ce qui devrait contribuer à une augmentation du 
volume des ventes dans le temps des Fêtes. 

Et comme tout temps des Fêtes ne serait pas complet sans un Boxing 
Day, le CQCD dévoile que 13% des Québécois compte magasiner le                
26 d®cembre, contrairement ¨ 9% en 2011. 

Sur ce, passez un beau temps des Fêtes!!! 

François Vallières, Vice-Président    
Source Mme Isabelle Massé, journaliste, La Presse 

MOT DU VICE -PRÉSIDENT  

F®licitations ¨ S®bastien 
Gu®rin et sa conjointe pour 
la naissance de leur fille 
Aur®lie, n®e le         
16 octobre 2012. 

Le 21 septembre dernier sõest tenu un   

5 @ 7 pour les employ®s du bureau de 

Victoriaville. Le beau temps étant de la 

partie, ce fut une agréable soirée pour 

chacun. Nous tenons à remercier nos 

deux cuisiniers, François Carignan et 

Monique Bourque, qui nous ont concocté 

de bons hot -dogs et hamburgers direc-

tement dans la taverne Chez Moõs. 

Merci à vous deux!  

Nous avons en primeur une photo montrant les premiers gars dôABF ¨ avoir jou® dans 

le nouvel aréna!  Ha! Ha! Ha!  Ils travaillaient fort cette journée-là !!! ƽ 
 

Les voici : Carl Laurendeau (arbitre), Éric Levasseur (joueur), Stéphane Auger 

(joueur), Mario Auger (gardien), Gabriel Laurendeau (photographe) et Steve            

Laurendeau (photographe). 
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L e centre commercial Bayshore est une destination courue à Ottawa 
en raison de la qualité de son offre commerciale et de sa localisa-

tion géographique optimale.  Situé dans la partie ouest de la zone mé-
tropolitaine dôOttawa-Gatineau, Bayshore regroupe plus de 165 détail-
lants et en est à sa 39ème ann®e dôexistence.  Le centre dôachat ac-
cueille plus de 7 millions de visiteurs et est une propriété codétenue et 
gérée par Ivanhoé Cambridge.  Ce dernier est un important proprié-
taire, gestionnaire, promoteur et investisseur immobilier canadien.  
Lôentreprise concentre ses activit®s dans le domaine des centres com-
merciaux régionaux et super régionaux de qualités supérieures situés 
en milieu urbain.  Ivanhoé Cambridge compte faire du centre commer-

cial Bayshore un endroit de prédilection pour le magasinage à Ottawa.  

Armatures Bois-Francs a signé un contrat avec PCL Constructors qui 
consiste ¨ la construction dôun nouveau stationnement-garage de         
5 ®tages en remplacement des installations existantes (3 ®tages) du 
côté Nord de la propriété.  À la fin des travaux, le centre commercial 

comptera sur 4,110 places de stationnement pour sa clientèle et les travailleurs du centre commercial.   

Il sôagit dôun projet dôenvergure pour Armatures Bois-Francs qui devra 
fournir et mettre en place pr¯s de 12,000 tonnes m®triques dôacier 
dôarmature et environ 7,000 joints m®caniques. Ce projet, qui a d®but® 
au mois dôoctobre dernier, sera r®alis® en 3 phases et devra °tre ter-

miné pour 2015.       

Une fois de plus, Armatures Bois-Francs participe à un des projets 

majeurs dans la région de la capitale nationale, Ottawa, et par le fait 

même, continue à prouver sa capacité à effectuer des travaux de 

grande envergure ¨ lôenti¯re satisfaction de ses clients. 

 

Luis Monte, ing. 

Vice-président Construction 

Informations tirées des sites internet de Bayshore ï Centre commercial 

PROJET : Bayshore Shopping Center Redevelopment / Ottawa  


